Weltempfanger

Wie Medien unsere Sicht auf
die globalisierte Welt pragen




Weltempfanger

Wie die Medien unsere Sicht auf die Welt pragen.
Workshop, Zeitumfang: ca. 4,5 Std

Dies ist eine Zusammenstellung von Methoden mit dem Titel ,Weltemp-
fanger — Wie Medien unsere Sicht auf die globalisierte Welt pragen”. Die
Methoden Rénnen in der dargestellten Reihenfolge oder ganz modular als
hybrides oder analoges ProjeRkt mit einer Gruppe ab funf Teilnehmer:innen
durchgeflhrt werden.

1. Zum Start | 10 min
BegriBung, Kennenlernen & Workshopregeln

2. Assiziations-Ball | 15 min
Du und die Medien

3. Was sind Medien | 15 min
Einfihrende Informationen zum Begriff ,Medien”

4. MedienkRompass | 35 min
Reflexion des eigenen MedienkRonsums

5. GlaubwiirdigReit | 15 min
Medien und Vertrauen

6. Mediensystem | 20 min
Input zur Funktionsweise der Medien

7. Reise einer Nachricht | 35 min
Der Weg vom Ereignis zur Nachricht

8. Bericht aus einem ,,Entwicklungsland”? | 35 min
Es ist nicht immer so, wie es scheint

9. Framing | 20 min
Das Gehirn als Mustererkennungsmaschine

10. Framing mit Sprache | 15 min
Mogliche Manipulation durch Worte

1. Framing mit Bildern | 15 min
Mogliche Manipulation durch Bilder

12.  Zusammenfassung | 20 min
Wiederholung der Inhalte und Starkung der KritiRfahigReit der TN

13.  3-Finger-Abfrage | 15 min

Feebackrunde

Zeitumfang ohne Pausen: 245 min (4 Zeitstunden & 25 min)
Bitte planen Sie ausreichend Pausen ein.

Weltempfanger
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Gemeinsamer Start
der Veranstaltung

Zum Start

Begrufung, Kennenlernen & WorkRshopregeln

BegriiBung

. BegriRen Sie die Teilnehmenden (TN) und stimmen Sie diese auf
einen spannenden Workshoptag ein. Wenn Sie die Gruppe noch
nicht Rennen, stellen Sie sich als Workshopleiter:in bitte Rurz vor.

Folie 02 Ablaufplan BegriiBung, Technik-
checR, Vorstellung
. Teilen Sie den Ablaufplan des Workshops und die Dauer mit. Wichig Ablaufplan
isthierdiePausenzeitenzubesprechen,damitdieTNeineRlareStruR- Impulsvortrag

turdesWorkshoptageshaben.Falls Fragenwahrenddes Workshops
aufRommen sollten, sind die TN ermutigt, diese sofort zu aul3ern.

TechnikRcheck

. Im Rahmen der BegriiBung hat es sich bewahrt zu Uberprifen, ob
jede:r Sie horen Rann und ob Sie umgeRehrt alle TN verstehen und
sehen sowie den Umgang mit den Mikrofonen tiben (Stummschal-
tung und Aufebung der Stummschaltung). Ermutigen Sie die TN
dazu, die Videos eingeschaltet zu lassen. Zudem ist es wichtig,
dass alle TN visuell in den Galeriemodus (Kachelansicht, z.B. auf
der Videoplattform Zoom) gewechselt haben, damit sie sich ge-
genseitig sehen Ronnen. Die Stummschaltung sollte grundsatzlich
eingeschaltet sein, wenn nicht gesprochen wird, um Stérgerausche
zu vermeiden.

Zum Start
Seite1/1
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Assoziations-Ball

Du und die Medien - was sind deine jungsten
Erfahrungen & Erinnerungen?

Hinweis:

Der Begriff Medien wird an dieser Stelle noch nicht definiert oder erRlart.

Folie 03 Spielanleitung fiir die Vorstellungsrunde

Beim Spiel ,Assoziations-Ball” werfen sich die TN einen imaginaren Ball
zu. Wer den ,Ball” ,gefangen” hat, beantwortet folgende zwei Fragen und
LWirft” den ,Ball” anschlieBend an eine beliebige Person.

> Mein Name ist ...
> Was wtirde ich heute tun, wenn ich nicht hier wdére?
» Von welchen Ereignis hab ich zuletzt aus den Medien erfahren?

Sie beginnen und ,werfen” den ,Ball” der ersten Person zu. AnschlieRend
werfen sich die TN den ,Ball” gegenseitig zu, bis alle an der Reihe waren
und der ,Ball” wieder zu lhnen zuriickgeworfen wird.

®

StarkRung der
Beziehungsarbeit,
positive Lernatom-
sphare schaffen

Abfrage: Umgang der
TN mit Medien/Infor-
mationsbeschafung

Energizer:
Assoziations-Ball

55
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Was sind Medien?

EinfUhrende Informationen zum Begriff ,,Medien”

.Medien” grund-
satzlich Rennlernen
und verstehen

Folie 04 Medium:

. Der BegriffRommt aus dem Lateinischen und bedeutet ,Mitte”. Unter einem
.Medium” versteht man allgemein einen ,Vermittler”von Inhalten. Das Rann

zum Beispiel eine Zeitschrift sein, die Informationen vermittelt, oder die |§
Sprache selbst, durch welche sich Menschen untereinander verstandigen.

Massenmedien: Sachinformationen und
FaRten zum Thema

. .. . . .Medien”
. Sammelbezeichnung fir Presse, Rundfunk und Fernsehen (im weiteren

Sinne auch fur Blcher, CDs, Videos und das Internet) mit denen Nachrich-
ten und Unterhaltung in Schrift, Ton und Bild zu einem breiten PubliRum

Rommen.
Folie 05 Zur Aufgabe der Massenmedien:
. In demokratischen Landern sollen Massenmedien zur Meinungsbildung Input in Form eines

der Menschen beitragen. Die Meinungs- und Pressefreiheit ist ein ent- RuzveEEgE

scheidender Grundsatz der DemokRratie. Den Medien Rommt dabei auch
die Aufgabe der Kontrolle und Kritik zu. So dient der Journalismus - also
die Berichterstattung in den Massenmedien - nicht nur der Unterhaltung,
sondern er hat auch die Aufgabe, Sachverhalten durch eine gezielte Unter-
suchung (,Recherche”) auf den Grund zu gehen. Deshalb wird den Medien
auch gern der Name der ,vierten Gewalt” gegeben. Das heif3t, neben der
JudiRative, der ExeRutive und der Legislative sind die Massenmedien ein
wichtiger Bestandteil fir eine funktionierende DemokRratie. Medien stel- Methodenpapier
len OffentlichReit her und bilden die Arena in welcher die Zivilgesellschaft mit Hintergrund-
miteinander ins Gesprach Rommt. Jirgen Habermas, einer der wichtigsten loinationey
MedientheoretikRer und Philosophen in Deutschland, bezeichnete die Mas-
senmedien als , DiskRursarena”, in welcher sich idealerweise das bessere
Argumente durchsetzt.

Medien sind Reine neutralen Vermittler einer vorgegebenen Realitat:

. Durch Medien wird die ,WirRlichReit” stets geformt. Zunachst werden von
einer Fllle von Ereignissen bestimmte ,Nachrichten” ausgewahlt. Davon
wird wiederum nicht jedes Detail erwahnt, sondern nur gewisse Informa-
tionen, die der/die Berichterstatter:in als wichtig erachtet, weiter gegeben.
Schon aufgrund dieser standigen Auswahl Ronnen Ereignisse je nach
Gewichtung sehr unterschiedlich dargestellt werden. Von den jeweiligen
Pressehausern, Verlagen, Sendeanstalten und Einrichtungen ist zudem
abhangig, worliber sie berichten und auf welche Weise sie dies tun. Poli-
tische und wirtschaftliche Interessen spielen bei der Berichterstattung
ebenfalls eine bedeutende Rolle. So Rann es beispielsweise sein, dass
eine Zeitschrift direRt von einer politischen Partei herausgegeben wird
oder einer Partei nahesteht. Weiterhin wollen die Verlage gute VerRaufs-
zahlen erreichen und richten ihre Inhalte z.T. sehr stark nach dem Publi-
Rumsgeschmack aus. Deshalb wird zum Beispiel besonders gerne uber
Sensationen berichtet.

Was sind Medien
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Folie 06

Folie 07

Folie 08

MedienRompass

Reflexion des eigenen MedienkRonsums

Vorbereitung

. Erstellen Sie im Vorfeld eine Mentimeter-Abfrage (siehe Toolbeschreibung
im Anhang).

Zugang zu Mentimeter-Abfrage teilen

. Stellen Sie den LinR zur Mentimeter-Abfrage in den Zoom-Chat und laden
Sie die TN ein, an der Umfrage teilzunehmen, indem sie auf den LinR Rli-

cRen und die Fragen nacheinander beantworten.

> Wiirdest du sagen, du kannst dich zum Weltgeschehen umfassend
und objektiv informieren?

Antwortvorgaben auf dem Meinungsstrahl

. 1 (ja, total) bis 5 (nein, unmaoglich)

> Wie erféhrst du hauptsdichlich von aktuellen Ereignissen?
Antwortvorgaben:
. Soziale Medien (Insta, TikRToR, YouTube) & Blogs
. Online-Nachrichtenportale (z.B. tagesschau.de, mz.de)

. Klassische Massenmedien (Zeitung/TV/Radio)
. personlicher Austausch (Familie, Freunde ...)

> Welche Quelle hdltst du fiir am glaubwiirdigsten?

Antwortvorgaben:

. Soziale Medien (Insta, TikRToR, YouTube) & Blogs

. Online-Nachrichtenportale (z.B. tagesschau.de, mz.de)

. Klassische Massenmedien (Zeitung/TV/Radio)

. personlicher Austausch (Familie, Freunde ...)

Ergebnisse teilen

. Prasentieren Sie die Ergebnisse der Mentimeter-Abfrage Uber die Bild-
schirmteilung im Zoom. Sollte es Verstandnisfragen geben, Ronnen diese
beantwortet werden. Inhaltliche Diskussionen folgen im nachsten Schritt.

Diskussion der Ergebnisse in Kleingruppen

. Richten Sie BreaRout-Raume fiir jeweils drei bis vier TN ein. Weisen Sie die
TN nach dem Zufallsprinzip den Raumen zu. Dort haben die TN 5 min Zeit,
um sich Uber die Ergebnisse der Umfrage auszutauschen.

Gemeinsame Auswertung der Ergebnisse

. Die TN stellen die Ergebnisse aus den Kleingruppen-DiskRussionen im Ple-
num vor und disRutieren diese gemeinsam.

D

Refexion des
eigenen Medien-
Ronsums

Positionierungsmetho-
de zu Fragen des Me-
dienkRonsums der TN

Vier-Ecken-Metho-
de abgewandelt fur
den digitalen Raum,
im Mix aus Menti-
meter-Abfrage

und Kleingruppen-
arbeit, inRI. Aus-
tausch in BreaRout-
Raumen

o

Methodenpapier
mit Hintergrund-
informationen

MedienkRompass
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GlaubwurdigReit

Medien und Vertrauen

Vorbereitung

Der Kontext zum Thema GlaubwurdigReit ergibt sich aus der Methode
.Medienkompass” der im besten Falle diesem Input voraus geht. Da die
letzte Frage genau auf die GlaubwtirdigReit abgezielt hat, wird genau die-
ser Kontext in den DisRussionen bereits besprochen sein. Diese Methode
jetzt dient also dazu, das bereits vorhandene Wissen der TN weiter zu fes-
tigen und mit neuen AspeRten zu erweitern.

Umsetzung

Wichtig ist hier noch einmal zu betonen, das der Begriff Glaubwurdigkeit
ein Containerbegrif ist und jeder Mensch zuerst einmal eigene Kriterien
der GlaubwdrdigReit entwickelt. Dies ist vor allem der individuellen Soziali-
sation jedes Einzelnen geschuldet, was fir glaubwiirdig gehalten wird und
was nicht. Hier spielen Bezugspersonen meist eine groRe Rolle — sind es
Eltern, Grof3eltern aber auch Lehr:innen oder Freund:innen. Medien spielen
aber auch eine wichtige Rolle, da diese auch unser Empfnden von Glaub-
wurdigReit seit Kindesbeinen mit pragen. Somit Rommt es zu einer Art
Vermischung aus personlicher Sozialisation und medialer Pragung beim
Thema der GlaubwurdigReit und Vertrauen.

Mit der folgenden Methode wollen wir diese Vermischung etwas ausdiffe-
renzieren und das Thema griffiger machen. GlaubwiirdigReit und Vertrauen
wird durch bestimmte FaRtoren hergestellt. Damit ist Glaubhaftigkeit Reine
Eigenschaft die einem Menschen, eine Gegenstand oder einem Ereignis
von Natur aus innewohnt, sondern GlaubwurdigReit wird produziert. Das
ist wichtig, gerade im medialen Kontext — denken wir nur an Werbung.
Werbung versucht durch die Konstruktion von GlaubwdirdigReit ihren
Charakter der Manipulation zu verstecken und Vertrauen zu gewinnen.

Faktoren der Glaubwiirdigkeit:

Echtheit: einer Sache, einer Person wird Authentizitat zugeschrieben. Dies
geschieht durch die Gestaltung des Fernsehstudios, oder der Gestaltung
eines Zeitschriftencovers. (Form, Farbe und Muster der Gestaltung erzeu-
gen Echtheitscharakter)

Vertrauenswiirdigkeit: Eine Sache ist Vertrauenswurdig, wenn sie be-
stimmten Erwartungen entspricht. Eine Zeitschrift hat einen bestimmten
Gestaltungsaufbau. Wenn wir diesen endecken, empfinden wir die Zeit-
schrift automatisch fir vertrauenswdirdiger und flr serioser. Probiert es
selbst aus (Folie in der Powerpoint-Prasentation)

Seriositdt: Eine Person tragt einen Anzug und wirkt dadurch viel serioser.
Stellt euch vor die Tagesschau wurde in Jeans und Hawaiihemd vorgetra-
gen werden. « Fachwissen: Eine Person wirkt glaubwurdig, wenn sie mit
Fachwissen Romplizierte Sachverhalte erklaren Rann. Sie gilt dann als Ex-
pertin

Ahnlichkeit: Eine Sache ist fiir jeden Menschen glaubwiirdiger, je naher
dieser in seinem Alltagsleben mit dieser Sache vertraut ist. Dementspre-
chend werden Aussagen Uber eine Sache als glaubwirdig eingestuft, die
das eigene Wissen bestatigen.

Konsistenz: Worte und Handlung einer Person stimmen Uberein.

Wie bauen Medien
Vertrauen auf

Sachinformationen
zum erRennen von Stil-
metteln zur Gewinnung
von Vertrauen

Vortrag aus Prasen-
tation

Prasentation

GlaubwiurdigReit
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Mediensystem

Input zur FunRtionsweise der Medien

ErkRennen, wie aus
einem Ereignis eine
Nachricht in den
Medien wird?

Folie12&13 Aus Sicht der Medien und der Rezipient:iinnen (Hérer:innen, Leser:innen, Be-

trachter:innen):

. Es fnden vielzahlige Ereignisse in Wirtschaft, Gesellschaft, IKunst, Wissen-
schaft und Politik statt.

. Das Romplette Weltgeschehen Rann nicht vollstandig erfasst werden,
Journalist:innen mussen deshalb standig selektieren. Unter enormen Zeit-
drucR priifen sie die eingehenden Meldungen der Nachrichtenagenturen Sachinformationen,
von loRalen und globalen Ereignissen und entscheiden, welche Ereignisse um die Strukturen und

. die SeleRtionsmecha-
zu RonRreten Nachrichten werden. nismen des Medien-

systems sichtbar zu

. Das SeleRtieren und die Priifung von Ereignissen geschieht nicht zufallig,

sondern in einer standardisierten und routinierten ArbeitsstruRtur Diese

StruRtur besteht zum Beispiel aus Recherchen zu bestimmten Ereignis-

sen, aus Redaktionssitzungen, aus Themenplanen, aus direRten Informa-

tionstrefen von Journalisten und zivilgesellschaftlichen ARteur:innen und
PolitikRer:innen.

. Das Resultat dieser ArbeitsstruRtur bedeutet, dass Nachrichten in Reinem
Fall die Realitat 1.l widerspiegeln, sie sind stattdessen das Ergebnis von
Selektions- und Filterentscheidungen verschiedener Medienakteur:iinnen
wie, Journalistiinnen, Fotografiinnen, Reporter:innen, Redakteur:innen oder
Eigentumer:innen.

Impulsvortrag

Folie 14 Selektoren/ Filter
Methodenpapier
. MedienaRteuriinnen entscheiden durch die Selektionsentscheidungen, mit Hintergrund-

welche Themen und Informationen in Artikeln, Reportagen oder anderen loinationey
Beitragen aufgegrifen werden. Dadurch haben sie einen Einfuss auf die
Rezipientiinnen bzw. MedienkRonsument: innen. Diese SelekRtoren Rénnte
man auch als AufmerksamReitsanker bezeichnen, welche die Bedingun-
gen der WirRlichReitskRonstruRtion in ihrer spezifschen SelektionsfunRktion
im KKontext von Themen bilden. Kurz gesagt: Die Medien Ronstruieren so

eine eigene Medienrealitat, durch ihre Selektionsentscheidungen.

Folgende SeleRtoren/ Filter/ AufmerkRsamReitsanker werden fiir die Erstellung
von Medieninhalten herangezogen:

. ARtualitéit: eine Information muss neu sein und Uberraschen, so dass sie
bestenfalls mit bestehenden Erwartungen bricht
. (Storfalle, Unfalle, Einfalle, Vorfalle)

. Konfikte: Konfikte, Krisen, Kriege, KranRheiten und Katastrophen werden
bevorzugt in der Themenauswahl
. (URrainekrieg, Erdbeben, Finanzkrise, Klimakrise)

. Quantitdten: alles was zahlbar ist Rann vergleichen und damit (moralisch)
bewertet werden
. (Arbeitslosenzahl, Coronainfzierte)

. lokaler Bezug: Ereignisse die in der Nahe passieren haben mehr Relevanz
auf das alltagliche Leben der Menschen als Ereignisse die weit entfernt
sind

. (BUrgermeisterwahl, Schiitzenfest, Strassensperrung)

. Skandale: hier Sind Ereignisse gemeint, welche gegen bestimmte Normen
und Werte verstoRen oder als unmoralisch eingestuft werden Mediensystem
Seite1/ 2
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. Daneben gibt es noch zwei weitere SeleRtoren/ Filter, die direRten bzw. in-
direRten Einfuss auf die Berichterstattung haben und die zu Manipulation
und Einfussnahme fiihren:

. Public Relation (PR): PR-Agenturen versuchen bspw. durch Pressemittei-
lung/-mappe Journalisten:innen/Medien zu erreichen, mit dem Ziel Uber
bestimmte Themen (z. B. innovatives Produkt eines Unterneh- mens) zu
berichten.

. Werbung: Darunter ist die Verbreitung von Informationen in der Ofent-
lichReit zu verstehen. Gewinnorientierte Unternehmen richten sich mit
Werbung an ausgesuchte Zielgruppen mit dem ZwecR, Produkte und
Dienstleistungen beRannt zu machen oder das Image von Unternehmen,
ProduRten und Dienstleistungen zu pfegen.

Was wird wahrgenommen

. Aus allen Ereignissen des Tages und den zur Verfliigung stehenden Infor-
mationen wird am Ende nur ein Bruchteil dessen wahrgenommen, was
wirklich geschehen ist.

. Dementsprechend vermitteln auch Nachrichten nur eine Reihe spezifscher
und stereotypischer Realitatsausschnitte. Das ist unvermeidbar im gesam-
ten SeleRtionsprozess von Informationen und flhrt zu Verzerrungen der
WirRlichReit auf beiden Seiten.

Journalistische Selektion am Beispiel Afrika

Folie 16 . Der afriRanische Kontinent wird in der medialen Berichterstattung zu 47%
Uber negative Themen wie Krieg, Kriminalitat, Krise, Katastrophen oder
IKranRheit Ronstruiert. Krieg als Ereignis ist mit 28% das dominierende The-
ma in deutschen Medien, wenn es um den afriRanischen Kontinent geht.
Damit entsteht bei den Rezipient:iinnen der Eindruck eines chaotischen,
zurlcRentwicRelten und unaufgeRlarten geografschen Raumes. So wer-
den bestehende Vorurteile bestatigt und Stereotype geformt und gefestigt.
Je ofter aber die Stereotypen in der medialen Berichterstattung aktiviert
und wiederholt werden, desto unwahrscheinlicher wird eine ReRonstruk-
tion bestehender SelekRtionsmuster.

. Ahnlich dem Beispiel der Selektion fiir den afrikanischen KKontinent ist
auch die Berichterstattung uber den sidamerikRanischen IKontinent einzu-
ordnen. Wird dieser geografsche Raum von europadischen Medien aufge-
griffen, was sehr selten vorkommt, dann Uberwiegend in Form von Kriegen
und NaturRatastrophen.

Mediensystem
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Folie 17

Folie 18

Reise einer Nachricht

Der Weg vom Ereignis zur Nachricht

Vorbereitung

. Drucken Sie im Vorfeld die Druckvorlage ,Reise einer Nachricht” aus und
legen Sie sie sich fiir das Spiel bereit.

Gruppenbildung

. Zunachst werden zwei Gruppen gebildet, die anschliefend in unterschied-
lichen BreaRout-Raumen ihre Arbeitsauftrage erhalten.

. Eine Gruppe sind die Journalist:innen. Sie besteht im besten Fall aus finf
TN, die sich freiwillig finden. Die finf TN werden in einen BreaRout-Raum
geschicRt.

. Die tbrigen TN bilden die Gruppe der Beobachter:innen. Die Beobachter:in-
nen verbleiben im digitalen Hauptraum und erhalten ihren Arbeitsauftrag.

Arbeitsauftrag: Beobachter:iinnen

. Zeigen Sie den Beobachteriinnen das Originalbild. ErRlaren Sie, dass die
Journalist:iinnen gleich nacheinander den Hauptraum betreten und ent-
sprechend ihrer Anweisungen das Originalbild sprachlich weitervermitteln
werden. Bitten Sie die Beobachter:innen, genau zu beobachten, wie sich
das Erzahlte im Laufe der Wiedergabe verandert ohne dies im Laufe des
Spiels zu Rommentieren.

Arbeitsauftrag: Journalist:innen

. Legen Sie gemeinsam mit den fUnf TN eine Reihenfolge fest, wer wann in
den Hauptraum zurtcRRehrt. Bitten Sie der/die letzte Journalistiin, einen
Stift und ein A4-Blatt bereit zu legen. ErRlaren Sie den Journalistiinnen
nicht genau, was auf sie zukRommen wird! Diese werden lediglich infor-
miert, dass sie nacheinander den Hauptraum betreten werden. Kehren Sie
anschlieBend mit dem/der ersten Journalist:iin in den Hauptraum zurtcR.

]
]
D
o
L

¥
l
{
N
B

Z
>§

fﬂg

ErRennen der
spezifschen Struk-
tur des Medien-
systems und den
MoglichReiten der
Informationsse-
leRtion

Spielerische Art und
Weise, um die StruRtu-
ren und die SeleRtions-
mechanismen des
Mediensystems sicht-
bar zu machen

Gruppenspiel

55

Original-Bild, wel-
ches die Grundlage
der Methode bildet,
Stift und A4-Papier
bei TN

Reise einer Nachricht
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Hinweis:

Die Journalist:innen Rommen nicht selbststandig zurick in den Raum, sondern
werden von |hnen in der festgelegten Reihenfolge zurlick geholt.

Ablauf

. AngekRommen im Hauptraum zeigen Sie allen TN das obenstehende Bild.
Der/die erste Journalist:in hat nun genug Zeit, sich das Bild einzupragen.
Danach legen Sie das Bild zur Seite und holen den/die zweite Journalist:in
hinzu. Nun erRlart der/die erste J,ournalist:in der/dem zweiten Journalist:in,
was auf dem Bild zu sehen war. Es darf Reine Hilfestellung von den Beob-
achter:iinnen geben.

. Danach stellt der/die erste Journalist:in sein/ihr MiRrofon auf stumm und
begibt sich ebenfalls in die Beobachter:innen-Rolle.

. Holen Sie nun den dritten Journalsi:in zuriick in den Hauptraum. Diese:r be-
Rommt vom Zweiten erRlart, was der/ die erste Journalist:iin gesehen hat.
Dies wird wiederholt, bis der letzte Journalsit:in zurick im Raum ist und die
Informationen Uber das Bild vom Vorganger/von der Vorgangerin erhalten
hat. Der/die letzte Journalist:in hat die Aufgabe, das erRlarte Bild auf Papier
zu bringen und dabei zu Rommentieren, welche Inhalte er/sie gerade malt.

Hinweis:

. Auch hier darf es Reine Hilfestellung von anderen Anwesenden geben. Hat
der/die letzte Journalist:in das Bild beendet, Rdnnen Reine weiteren Infor-
mationen auf das Blatt Papier gebracht werden.

. Im Anschluss halt er/sie das Bild fir alle sichtbar in die IKamera.

Auswertung

. Das Bild, welches der/die letzte Journalistiin gemalt hat, wird nun ausge-
wertet. Mdgliche Fragen Ronnen sein:

> Was ist euch wéhrend der Beobachtung aufgefallen?

> Welche Informationen wurden weitergegeben?

> Welche Informationen gingen verloren?

> Gab es ein bestimmtes Muster bei der Informationstibertragung?

. Jetzt folgen Fragen zum RonRreten Ablauf:

> Hattet ihr das Gefiihl, dass die Journalist:innen unter Zeitdruck stand?
> Wenn ja, woher glaubt ihr kommt dieser Zeitdruck?

Hinweis:

. Es wurde in der SpielerRlarung nicht explizit gesagt, dass die Informatio-
nen in einer bestimmten Zeit weitergeleitet werden mussen.

Uberleitung zum Mediensystem:

. Journalistiinnen als Menschen sind Filter, genau wie die Redaktion oder
auch die Themen selbst. Ein weiterer wichtiger Filter ist der Medienkon-
zern. Da dieser profitorientiert arbeitet, ist auch die Arbeitszeit einer/eines
Journalistiin sehr begrenzt. Die begrenzte Arbeitszeit hat jedoch grofRRen
Einfluss auf die Tiefe der Recherche. Hier Rommt es oft zu Fehlern, welche
den ,Fehlern”, welche die Beobachter:innen eben miterleben Ronnte, sehr
stark ahneln.

. Sie Ronnen die TN abschlieBend fragen, ob sie den Eindruck hatten, dass
die Journalist:innen bewusst Informationen weggelassen oder verandert
haben bzw. ob es bewusste Manipulationen gab. Vermutlich war das nicht
der Fall. Dieser Vorwurf wird reellen Journalistiinnen jedoch haufig ge-
macht. Hier Rénnen Sie mit den TN diskutieren, inwieweit die Erfahrungen
aus dem Spiel auf die Realitat Gbertragbar sind.

Reise einer Nachricht
Seite2/3

Seite 11 | Methodenbuch




. Jetzt wird das Ausgangsbild mit dem produzierten Bild verglichen:

» Was féllt euch auf? Gibt es Unterschiede?
> Was ist gleich?

Hinweis:

. Diese Frage ist wichtig und die Antworten sind sehr gruppenabhangig.
Die Erfahrung zeigt, dass bestimmte Gegenstande wie Palme, Kirche oder
Insel meist in der Form wiedergegeben werden, wie auf dem Originalbild,
ohne aber z.B. die Palme im Detail zu beschreiben (Anzahl der Blatter, Be-
schaffenheit des Stammes etc.)

> Wieso kommt es dazu, dass sich die Gegenstdnde dhneln, ohne jedoch
im Detail beschrieben worden zu sein?

Hinweis:

. Wichtig fur die DiskRussion als Ergebnis ist, dass es bestimmte Vorstellun-
gen gibt, welche Rollektiv geteilt werden. Diese sind oft schemenhaft, also
verRlUrzend gegeben, wie eben die Kirche oder die Palme. Wichtig dabei
auch: meist werden diese Vorstellungen medial verbreitet.

. Hier Ronnen Sie eine Rleine Umfrage starten:

> Wer hat schon einmal eine Palme in der Natur gesehen?
> Wie viele Palmensorten gibt es? (Antwort: bis zu 2600 Arten)
> Wieso wurde dann genau diese Palme gezeichnet?

. Die Medien bestimmen die Art und Weise, wie wir auf die Welt schauen.
Dabei spielt die Rulturelle HerkRunft ebenso eine groRe Rolle wie unsere
Sprache, die durch VerRirzungen unsere Sicht auf die Welt bestimmt. Wir
wissen, was mit den flinf Buchstaben P A L M E gemeint ist, wir Rdnnen da-
riber sprechen und uns austauschen. Dieser Austausch funRtioniert aber
immer nur, weil wir uns miteinander auf bestimmte VerRlrzungen oder
auch AbRurzungen der Realitat verstandigen. Als Ergebnis missen wir nur
ein Wort sagen und es erdffnen sich direkt groe Raume der Vorstellung,
sogenannte Deutungsrahmen. Dies passiert automatisch. Dabei spielt die
Auswahl der Worte eine wichtige Rolle, denn Worte sind nicht nur Begriffe,
sondern der SchllUssel flr eine gemeinsam geteilte Welt.

Reise einer Nachricht
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Folie 19

Folie 20

Folie 21

Bericht aus einem

,EntwicRlungsland”?

Es ist nicht immer so, wie es scheint

Vorbereitung

Erstellen Sie im Vorfeld die oncoo-Umfrage (siehe Toolbeschreibung im
Anhang).

Input zur Einfiihrung in die Methode

Die folgende Methode dient als Einflihrung in den groRen Bereich des Um-
gangs mit Sprache. Das Spiel ,Reise einer Nachricht” hat bereits sichtbar
gemacht, dass Sprache das Instrument ist, mit welchem sich die Gesell-
schaft auf bestimmte Realitaten einigt.

Ein Beispiel war das Wort ,Palme”. Viele haben ein ahnliches Bild im Kopf,
wenn sie an eine Palme denken. Fangt man jedoch an, die Palme genauer
zu beschreiben (Rlein, grof3, dick, dinn..) merkt man, dass sich das Bild ver-
andert und stellt fest, dass Sprache unsere Vorstellung von Gegenstanden
oder Ereignissen formt. Vorstellungen sind Ideen in unserem Kopf, die wir
mit Sprache beschreiben Rénnen.

Da wir nicht in der Lage sind, in den Kopf des oder der anderen zu sehen
(und nicht wissen, welche Erfahrungen und Werte die andere Person ge-
sammelt hat bzw. in sich tragt), Ronnen wir auch nicht wissen, ob sie das
selbe Bild im Kopf hat, wie wir. Wir Ronnen unserem Bild lediglich einen
Rahmen geben, um es der anderen Person verstandlich zu machen. Die-
se Umrahmung einer Vorstellung, eines Gegenstandes oder Ereignisses
nennt man ,Framing”. In der nachsten Methode werden wir herausfnden,
wie Framing funRtioniert und was es mit unserer Vorstellung von etwas
macht.

Ablauf

Die TN horen dem folgenden Hor-Video aufmerksam zu und erhalten die
Aufgabe, herauszufnden, von welchem Land die Rede ist.

Stellen Sie wahrend des Hor-Videos den Zugangs-LinR zur oncoo-Umfra-
ge im Chat bereit.

Bitten Sie die TN ihre Antwort einzugeben

W

Aufésung

Prasentieren Sie die Antworten der TN und Rommen Sie darUber Rurz ins
Gesprach. Greifen Sie haufg genannte Lander auf und fragen Sie die TN,
wie sie darauf Ramen. Besprechen Sie, ob es Regionen gibt, die eher nicht
genannt wurden (z.B3.: Europa) und was die Grinde dafir sind.

Nun I6sen Sie auf. Die richtige Antwort ist: die USA.

>

Wahrnehmungs-
verzerrungen
erkRennen

MoglichReiten der
Wahrnehmungsverzer-
rungen durch Sprache

Wahrnehmungs-
spiel, Abfrage und
DisRussion

55

Hor-Video ,Bericht
aus einem ,Ent-
wicRlungsland'?”
(3:16) / Teilneh-
mende brauchen
eigenes
Smartphone

~EntwicRlungsland”?
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. Besprechen Sie mit den TN, was diese Information in ihnen ausldst. Falls
TN die USA als Antwort in oncoo eingetragen haben, fragen Sie diese erst
jetzt nach den Grinden. Besprechen Sie mit den TN folgende Fragestel-
lungen:

> Was ist euch bei dem Video aufgefallen?

> Wieso ist die USA so tiberraschend als Ergebnis?

» Welche Rolle spielt die Sprache in dem Video?

> Welche Begriffe haben euch Hinweise gegeben?

> Welchen Bedeutungsrahmen l6sen Begrife aus, wie: Stamm, Ritual,
Waschtempel, Hdauptling etc.?

> Wie kénnen die Begrife in eine moderne Sprache tibertragen werden?
z.B. Waschtempel = Badezimmer

Reflexion zur gezeigten Weltkarte & dem Begrif ,, EntwickRlungsland”

. Die Darstellung der WeltRarte mag fur die TN ungewohnlich erscheinen,
ist jedoch bewusst gewahlt. Die Lander des Suidens sind hier oben auf der
WeltRarte zu sehen, die Lander des Nordens unten. Gemeinhin werden
nordliche Lander mit reicheren Menschen, héherem Bruttoinlandsprodukt
(BIP) und hoéherer Bildung in Verbindung gebracht. Lander des Sudens
werden meist mit armeren Menschen, billigeren Preisen und geringerer
Bildung assoziiert. In unserer Kultur steht zudem ,oben” oft flir erfolgreich
und angesehen, ,unten” eher fir abgehangt und unwichtig. Kurz gesagt:
oben = gut und unten = schlecht.

. In der Realitat schwebt die Erde im endlosen Weltraum und dreht sich um
die Sonne. Hier gibt es Rein ,oben” und Rein ,unten”, trotzdem wird die
Anordnung der Lander auf der WeltRarte oft gleich dargestellt, so dass der
EindrucR entsteht, dass bestimmte Lander ,,oben” und andere ,unten” la-
gen. Diese 0.g. Zuschreibungen Rénnen bewusst oder unbewusst auf die
verschiedenen Lander Ubertragen werden. Dies Rann mit den TN refleRtiert
werden.

. Auch der Begrif ,EntwicRlungsland” Rann vor diesem Hintergrund Rritisch
refleRtiert werden. ,EntwicRlung” wird haufig mit dem Wachstum des BIP
gleichgesetzt und uneingeschrankt positiv bewertet. Mit diesem ,,Entwick-
lungsbegriff” wird einerseits ausgeblendet, dass der materielle Wohlstand
und die Hohe des BIP in den frihindustrialisierten Staaten auf der ge-
schichtlichen und gegenwartigen Ausbeutung von Menschen und Umwelt
basiert. Andererseits werden alternative Verstandnisse gesellschaftlicher
EntwicRlung abgewertet.

ErkRenntnis

. Wichtig ist es zu erRennen, dass unsere Sprache Rein starres Instrument
ist, sondern sich ganz flexibel anpassen Rann. Es geht immer darum, wie
etwas gesagt wird und welche Begriffe verwendet werden. Es fallt auf, dass
wir fr ein und denselben Gegenstand verschiedene Begriffe verwenden
Ronnen. Der Gegenstand bleibt zwar derselbe, aber die Art und Weise, wie
wir dartiber denken, verandert sich. Unsere Vorstellungen und Ideen tber
den Gegenstand andern sich. Horen wir ,Waschtempel”, so denken wir ver-
mutlich an etwas Altes, vielleicht vor langer Zeit Existierendes. Horen wir
.Badezimmer”, so erinnern wir uns vielleicht selbst an unser eigenes mor-
gendliches Zahneputzen darin. Der Gegenstand bleibt gleich, nur unsere
Beziehung bzw. unsere Bewertung des Gegenstandes andert sich. Das
nennt man Framing.

~EntwicRlungsland”?
Seite2/ 2
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Framing

Das Gehirn als MustererRennungsmaschine

Hintergriinde zum
Phanomen ,Fra-
ming” und dessen
psychologische
Folie 22 Input zum Thema Framing | AspeRte erkennen

. Der Terminus ,Framing” geht auf den US-ameriRanischen Soziologen Er-
ving Gofman (1922-1982) zurlicR, der diesen erstmals 1974 einfihrte. Beliebt
ist Framing vor allem deshalb, weil es eine machtige Terminologie zur Be-
schreibung des Einfusses von Medien liefert, auf Mikro- wie MaRroebene. E

Geschichte des
Framing, Wirkungs-
weise von Frames,
StruRturierung von
Informationsprozessen
und (unbewusste)
SeleRtion

Bilder werden
gezeigt und mit
gezielten Frage-
stellungen werden
Mechanismen

. Das sogenannte Kippbild beschreibt die WirkRungsweise von Frames sehr sicht-/erlebbar

gut. Man sieht zwei weiRe Profile und einen schwarzen Kelch. gemacht

Fragen andie TN
Folie 23 > Wer sieht beide Figuren zur gleichen Zeit?
. Wahrscheinlich werden zuerst einmal viele TN sagen, dass sie beide Figu- Methodenpapier
ren sehen Ronnen, eventuell auch zur gleichen Zeit. mit Hintergrund-

informationen

. Nun Rénnen Sie noch einmal fragen:

» Kann man wirklich beide Figuren zur gleichen Zeit sehen?

Auflésung

. Man Rann den schwarzen Kelch sehen - dann ist dieser im Vordergrund
und die weilzen Profile verschwinden als weiBer Hintergrund und werden
quasi unsichtbar. Wenn wir den schwarzen Kelch betrachten, wissen wir
zwar aus der Erfahrung heraus, dass auch die Profile wahrnehmbar sind,
unser Rognitives System Rann diese aber nicht zeitgleich visuell wahrneh-
men.

. Das nennt man Selektion. Selektion ist die Auswahl bestimmter Aspekte
einer wahrgenommenen Realitat. Durch Selektion ist es unserem Gehirn
maoglich, Formen in unserer Umwelt wahrzunehmen.

. Wir merkRen, dass Wissen und Wahrnehmen verschiedene Phanomene
sind.

Framing
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Folie 24

Folie 25

Input zum Thema Framing Il

. Framing bezeichnet das Einbetten eines Themas in ein bestimmtes Be-
deutungsumfeld. Laut Goffman (2003) sind Frames grundlegende Rogni-
tive StruRturen, die die Wahrnehmung und Widerspiegelung von Realitat
lenRen.

. Im Allgemeinen werden Frames nicht bewusst erzeugt, sie werden jedoch
unbewusst wahrend des RommuniRativen Prozesses ubernommen.

. Vereinfacht lasst sich sagen, dass Frames durch eine bestimmte Themen-
struRturierung die Blickrichtung des Informationsprozesses vorgeben und
regeln, welche Teile einer dargebotenen Realitat wir mit hoher Wahrschein-
lichReit bemerken.

. Dieser Kontext wird im folgenden Beispiel sichtbar:

Hinweis:

. Es bedarf der dargestellten Chronologie der Arbeitsschritte, um das Prinzip
wirkRungsvoll darzustellen.

Fragen an die TN

. Bevor Sie das Bild der Gruppe zeigen, stellen Sie den TN folgende Frage:

> Wie viele Delfine sind auf dem folgenden Bild zu sehen?

Die Antworten der TN werden zwischen sechs bis neun Delfinen sein.
Eventuell gibt es einzelne TN, welche Reine Delfine sehen Rénnen.

Hinweis:

. Es muss nicht gewartet werden, bis alle TN eine Losung gefunden haben.
Es Rann zlgig weiter gefragt werden:

> Wer von euch hat sieben Delfine gesehen? Wer acht? etc.
> Wer von euch hat bereits Delfine gesehen (eventuell in freier Wildbahn
oder im Zoo)?

. Ganz im Sinne der Aufgabenstellung suchen die TN nun nach Mustern und
Ideen von Formen, welche einem Delfin entsprechen Ronnten. Es entsteht
eine soziale Situation, welche lhre ausgesprochene Erwartungshaltung
(.Delfine sehen”) auf die TN Ubertragt. Sie Ronnen nun fragen:

» Sehen Delfine wirklich so aus?

. Die ReaRtion der TN wird jetzt ein Schmunzeln sein. Das Argument wird
Rommen, dass Sie ja die Frage nach den Delfinen zuerst gestellt haben. Sie
haben also durch das Aussprechen des Wortes ,Delfiin” einen bestimmten
Vorstellungsraum bei den TN aktiviert, ahnlich der ,Palme” oder der ,Kir-
che” beim Spiel ,Reise einer Nachricht”. Um diese (automatische) sprach-
liche ARtivierung des Gehirns zu verdeutlichen, Rénnen Sie folgende Aus-
sage tatigen:

Framing
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Folie 26

Folie 27

> Denkt jetzt bitte nicht an einen rosa Elefanten!
. Die TN werden jetzt wieder schmunzeln. Ist dies doch genau nicht maglich.

. Jetzt wird eindrucksvoll sichtbar, wie bildaktivierend Sprache auf unser Ge-
hirn wirkt. Wir mtssen uns unser Gehirn als groe Bildmaschine vorstellen.
Standig werden neue Bilder produziert.

Um die Betrachtung dieses Bildes abzuschlieBen, Ronnen Sie nach der Frau
und dem Mann auf dem Bild fragen. Lassen Sie sich die Frau und den Mann
sowie die Delfine auf dem Bild zeigen. ErRlaren Sie abschlieRend, wie Sie die
AufmerksamReit der TN durch die Fragestellungen gelenkt haben.

Input zum Thema Framing (Fortsetzung 2)

. Der Politik- und IKommunikationswissenschaftler Robert Entman (1993)
erforschte die politische Berichterstattung in den Nachrichtenmedien und
beschrieb mittels Frames, wie diese durch Wortwahl und Kontextualisie-
rung die Meinungsbildung und das Weltbild der Rezipient:innen mafRgeb-
lich pragen.

. Dies wird auch beim nachsten Bild sichtbar.

. Hier wird auf eindrlickliche Weise sichtbar, wie starkR der Selektionspro-
zess des Framings flr die KonstruRtion von Weltbildern verantwortlich ist.
Es fallt auf, dass wir die selben Formulierungen verwenden Rénnen, sich
jedoch je nach StandpunkRt der EindrucR, der vermittelt wird, Romplett un-
terscheiden Rann.

. Nur unsere Vorstellungen und Ideen Uber den Gegenstand andern sich
und damit auch die Art und Weise, wie tUber den Gegenstand moralisch

normativ geurteilt wird.

. EindrucRsvoll wird dies auch an folgenden Formulierungen sichtbar.
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Funktionen von Frames

. Sie...
> definieren Probleme
(meist hinsichtlich bestimmter kultureller Normen und Werte)
» diagnostizieren die Ursachen
> werten moralisch
» schlagen Lésungen vor und
> legen BezugsgréfSen fest

Framing
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Folie 28 . Diese FunRtionen sind besonders gut in der Betrachtung der Sprache
sichtbar. Wie wir gesehen haben, gleicht die Sprache nicht einem Feininst-
rument, sondern eher einem Holzhammer. Das heif3t, dass unsere Sprache
gleich unserer Wahrnehmung eher schemenhaft und Rategorisch wirkt.
Sprache ist also immer in IKategorien eingepasst.

Folie 29
> Palastinenser
-~ » (inRamallah
von israelischen

Soldaten ——  getStet ——»

— Muslime —

—
a B o - 4 arabische
Heute sind —» im umstrittenen Westordanland > zwei — \0, ks iinge < >< worden

— i —
Terroristen von zionistischen

Besatzungstruppen massakriert

——» imbefreiten ——»  Samaria
> Freiheitskampfer —

wie

wann wo
viele

wer von wem was

. Das obige Schema zeigt wie ein Satz, der durch verschiedene Begriffe die
selbe Aussage trifft, je nach Formulierung, eine Romplett andere Wirkung
auf uns hat.

. Die TN sehen in der Prasentation einen entsprechenden Text. Lassen Sie
den TN einen Moment Zeit, um die Folie auf sich wirken zu lassen. Be-
sprechen Sie ggf. die unterschiedliche Wirkung der verschiedenen Mdg-
lichReiten.

. Die positiv-Bewertung eines Begriffes nennt sich Euphemismus, die nega-
tiv-Bewertung wird als Dysphemismus bezeichnet. Die nachste Folie zeigt
Bewertungsraume auf, die sich aus den Worten ,Wirtschaftsfliichtlinge”
und ,Auswanderer” ergeben.

Aufgabe

. Die beiden folgenden Bilder sollen je der Kategorie Auswanderer oder
Wirtschaftsfliichtlinge zugeordnet werden.

Folie 30 - 33

Aufésung: Aufésung:
Wirtschaftsflchtlinge? erfolgreiche Auswanderer?

Mogliche Fragen kRénnten sein:

> Worin gleichen sich die Bilder?

> Worin unterscheiden sich die beiden Bilder?

> Wieso habt ihr die Bilder so zugeordnet?

> Auf welches Wissen habt ihr zuriickgegrifen?
> Wie stark ist dieses Wissen medial bedingt?

Framing
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Folie 34

Gegenstand/Inhalt

Menschen im Umbruch

Begriffe zum Beschreiben
des Gegenstandes/Inhaltes

+JAuswanderer”

Wirtschaftsflich-
linge”

Assoziationen zu den
Begriffen

»Hoffnung »Wohlstand
»Wachstum »Neuan-
fang »neue Perspekti-
ve »WeiterentwicRlung
»Gluck

»Krise »Hilfe » Armut
»soziales System
»EsRalation »Chaos
»Verfolgung »letzter
Ausweg

Bewertungs-Raum

positiv

negativ

. Das ist bereits ein Hinweis auf unser eigenes eingebautes Muster, denn
sobald wir die Worte horen/lesen werden verschiedene Bedeutungsrau-
me in unserem Rognitiven System aRtiviert, welche mit weiteren positiven
Begrifen verknlpft sind. Die Dimension und Tiefe der Verknlpfung sind
ausschlaggebend fur die Wirkung des Ursprungsbegrifes.

Framing
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Framing mit Sprache

Mogliche Manipulation durch Worte

Verstandnis flr
Manipulationsmog-
lichReiten durch Be-
griffe und Worter

rolie35536  Euphemismenen und Dysphemismen

. Wie an den Beispielen gezeigt, beschreiben Euphemismen Sachverhalte

beschonigend und Dysphemismen eher abwertend. |'

Folie 37 Entmenschlichung

. Sprache Rann einem Menschen den SubjeRtstatus entziehen und diesen Es werden bestimmte

so zum Objekt macht. Damit ist dem Menschen als Objekt tendenziell IR Gl B

. . . . flussungsmaoglichRei-

A_utonon_wle und St_elbs_tb_estlmmung entzogen. Von hle_r aus |_st der Weg e s (BT
nicht weit, dem objeRtivierten Menschen auch gedanRlich jegliche Rechte Wértern gezeigt

zu entziehen, welche als Menschenrechte formuliert sind z.B. Artikel 1 des

GG ,Die Wirde des Menschen ist unantastbar.”. Wenn jemand beispiels-

weise einen anderen Menschen ,Bulle” oder ,ZeckRe” nennt, wertet man

diese Person damit sprachlich ab.

Fragen andie TN

. Auch hier Ronnen eigene Beispiele der TN die Diskussion und das Ver- Vortrag
standnis anregen.

Solidarisierung

. Sprache Rann ebenfalls ein Instrument sein, um das Gemeinschaftsgefihl
von Menschen zu starRen. Hier spricht man von Solidarisierungsefekten,
welche gerade in Zeiten von Krisen eine wichtige Rolle spielen. Im de-
moRratischen Gesellschaftssystem, welches auf mehrheitliche Uberzeu-
gungslagen der BevolRerung aufgebaut ist, sind somit Solidarisierungen
immer auch ein Instrument der Machterhaltung bzw. der Legitimation von
Entscheidungen. Beispiele hierfir sind: ,Unsere Soldaten im Krieg gegen
den Terror” oder ,Wir schaffen das!”

Methodenpapier
mit Hintergrund-
informationen

Folie 38 Trennung ,und”

. Mit Sprache Rann also nicht nur beschonigt oder verurteilt werden, sie
Rann auch Bedeutungsraume auftrennen. Sichtbar wird dies durch das
Wort ,und”. So werden beispielsweise Drogen und AlkRohol sprachlich ge-
trennt, obwohl AlkRohol auch eine Droge ist.

Fragen andie TN

. Eventuell haben die TN eigene Beispiele fir ,und” als Trennung, diese Ron-
nen gemeinsam besprochen werden.

Schlagworter

. Bei Schlagwortern meist um Begriffe bzw. Worthtlsen, welche je nach
Weltbild und Perspektive anderes akRtiviert und interpretiert werden Ron-

nen. Beispiele sind ,Demokratie” oder ,Freiheit”, welche gern auch von
Diktatoren verwendet werden.

Framing mit Sprache
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Framing mit Bildern

Mogliche Manipulation durch Bilder

Verstandnis flr
Manipulationsmog-
lichReiten durch
Bildbearbeitung
Folie 39 Input Framing mit Bildern erlangen

. Wie eben gezeigt werden Ronnte, funRktioniert das Framing in Bezug auf
Sprache Uber eine Installation von dichotomen Kategorien (gut/bose,
wahr/unwahr, falsch/richtig). Bei der medialen Vermittlung von Bildern
funRtioniert das Framing ebenfalls Uber bestimmte IKategorien bzw. Rann
bestimmten KKategorien zugeordnet werden. In der folgenden Methode
sollen nun diese Kategorien mit Ronkreten Beispielen vorgestellt werden.

Es werden bestimmte

: . . I<ategorien der Beein-
Folie 40
olie Klischeebild R

ten mit beispielhaften
. Hier werden ganze Gegenstande, Personen oder Landschaften abgebildet, Bilder gezeigt.

welche scheinbar eine bestimmte Realitat widerspiegeln, weil die Blick-
richtung des /der Betrachter:in in eine bestimmte StruRtur gelenkt wird.
Damit wird eine bestimmte Realitat wahrscheinlicher und plausibler als
eine andere und unterstutzt somit die dargestellte Aussage des Bildes.
Gerade im TourismusmarReting sieht man Klischeebilder sehr oft.

Folie 41 AntiRlischeebild Vortrag

. Anti-Klischeebilder spielen oft mit den Rognitiven Mustern der Rezi-
pient:iinnen, weil sie gegensatzlich, deswegen ,Anti-", zur Erwartungshal-
tung stehen. So wird der bestehende, gefestigte Bedeutungsrahmen durch
neue ErkRenntnisse deRonstruiert und es Ronnen neue Muster entstehen.
An dieser Stelle setzen dann Konzepte wie die Rulturelle Kompetenz an.

Methodenpapier

Folie 42 Gestellte Bilder il (RIS -
informationen

. Gestellte Bilder sind im direRten Sinne Ronstruierte Bilder, sie bilden eine

Realitat ab, die nur fir das Bild hergestellt wurde und die nur im Bild exis-

tiert. Meist wird das verwendete Foto-Set nach dem Fotoshooting wieder

abgebaut. Am gestellten Bild Rann man immer den medialen ProduRtions-

prozess erkRennen. Man Rann auch von inszenierten Bildern sprechen,

gleich einer Theatervorstellung. Wichtig ist, dass gestellte Bilder Authenti-

zitat produzieren sollen. Dies geschieht durch das entsprechende Set-Up,

die Maske und das Styling der Bildinhalte. Gestellte Bilder tauschen also

Echtheit vor um GlaubwurdigReit und Vertrauen zu erreichen

Melania Trump im Kinder-
heim ,The Nest” in Limuru,
Kenia.

Framing mit Bildern
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Beispielhafte ErkRlarung zum Bild

. Das im Vorfeld sorgfaltig durchdachte Styling sowie der Presseauftritt in
einem Kinderheim in AfrikRa, bei dem die Person einen Zug WaisenRinder
lachelnd anfiihrt, aktivieren einen bestimmten Bedeutungszusammen-
hang, der bei der dargestellten Person IKompetenzen plausibilisiert — hier
Roénnte das sein:

- die Person setzt sich fiir Kinder ein und hat ein grofies Herz
« ist nahbar, bodenstdndig und empathisch

* hilft Menschen in Not

- ist souverdn, selbstbewusst und weltoffen

Folie 43 Retusche
. Bildretuschen Ronnen die Wirkung von Bildern sehr stark beeinfussen.

. Bei gestellten Bildern wird das Set-Up des Bildes im Vornherein Ronstru-
iert. Im Gegensatz dazu, wird bei der Bildretusche das fertige Bild oder Foto
im Nachhinein, in der sogenannten Post-ProduRktion, den Wirkungs-Erfor-
dernissen entsprechend bearbeitet und manipuliert. Damit entspricht der
abgebildete Inhalt des Bildes nicht mehr der urspringlichen Szene. Das
Bild ist jetzt wiederum Trager einer eigenen Realitat, die Reine dufllere Ent-
sprechung mehr hat.

. Medien in Deutschland Raufen von Fotografinnen nur noch unbearbeitete
Fotos (Rohmaterial), um sicherzustellen, dass Fotos nicht manipuliert sind.
Friher wurden Fotos von Fotografinnen oft bearbeitet, um die Wirkung
des Fotos zu verstarkRen, und die VerRaufschancen bzw. den VerRaufspreis
des Fotos an Zeitungen zu erhdéhen.

Beispielhafte ErkRlarung zum Bild

. Im Beispielbild sieht man rechts die Retusche und links das Original. So-
wohl in Rlassischen Medien (Magazinen, Fernsehen, ...) als auch in Sozia-

Thumbnail eines
YouTube-Tutori-
als zur Gesichts-
Retusche.

len Medien werden vor allem Portrataufnahmen retuschiert — Hautunrein-
heiten, Rétungen, usw. werden im Nachhinein entfernt. Bei POCs wird in
der Fotonachbearbeitung oft noch ein entscheidender Faktor verandert,
die Hautfarbe. Diese wird in vielen Fallen Uber die BelichtungsRorreRtur
hinausgehend aufgehellt. Zu fnden sind solche Retuschen praRtisch Uber-
all — die Haut von Models und Celebrities in Zeitschriften und Magazinen
wird in der PostproduRtion aufgehellt, es gibt zahlreiche Tutorials zu Auf-
ellung der Haut in eigenen Bildern und auch Filter in Apps wie Instagram,
TiRToR oder Snapchat verandern den Hautton der Nutzer oft automatisch.
Die Masse der Bilder bei denen ebendiese Bearbeitung vorgenommen
wurde entziehen der bereits unterreprasentierten Gruppe von Menschen
mit DunRler Haut Reprasentation in der medialen Welt und reproduzieren
das in Rassismus und Klassismus verwurzelte Schonheitsideal ,,helle Haut
= schon, vornehm”.

Wegschneiden

. Das sogenannte Wegschneiden ist ebenfalls eine Methode, um die Blick-

Folie 44 & 45 richtung der Betrachter:innen zu leiten und zu lenken. Wenn Bildinhalte
weggeschnitten werden, Rénnen verbleibende Inhalte eine neue Wirkung

erzielen. Das Bild ordnet sich somit neu und gibt neue Deutungsmaglich-

Framing mit Bildern
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tungsmoglichReiten werden nun wiederum mit bestehenden Mustern im
Rognitiven System abgeglichen.

. Das Beispiel soll verdeutlichen, wie starkR die Bildaussage durch Weg-
schneiden von Informationen verzerrt werden Rann.

Fragen andie TN

g

e ; (L,
FIN7=

N}
)

. ARtivieren Sie die TN mit folgenden Fragen:
> Was ist auf dem ersten Bild zu sehen? Welche Situation wird abgebildet?
> Welche Assoziationen kommen euch in den Sinn?
> Ist das Foto positiv oder eher negativ assoziiert?

> Was ist auf dem zweiten Bild zu sehen?

> Welche Wirkung hat das auf euch?

. Wie im Beispiel sehr gut sichtbar wird, unterscheidet sich die Wirkung des
ersten Bildausschnitts von der des zweiten Bildausschnitts.

> Worin unterscheidet sich die Wirkung der beiden Bilder?

Unberihrte Wildnis oder
moderne Grof3stadt?

Das Bild zeigt Zebras in
Kenia, im Hintergrund ist
die Hauptstadt Nairobi zu
sehen.

» Beschreiben die beiden Bilder ein und dasselbe Ereignis, wenn man sie
isoliert betrachtet?

» Denkt noch einmal an das Sprachframing zuriick - welchen der beiden
Begrife ,moderene Grofstadt” oder ,,unbertihrte Wildnis” bringt ihr eher
mit dem Kontinent Afrika in Verbindung?

Framing mit Bildern
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Folie 46 & 47

Zusammenfassung

Wiederholung der Inhalte und StarkRung
der KritiRfahigReit der TN

Zusammenfassung

Leiten Sie nach dem Abschluss des Thema ,Framing von Bildern” in eine
Zusammenfassung des gesamten Gesamtworkshops Uber. Widerholen
Sie noch einmal Rurz alle Module gemeinsam mit den TN. Legen Sie dabei
FoRus auf die Ziele der einzelnen Module. Diese Ronnen Sie in der jeweili-
gen ZIM noch einmal nachlesen. Kommen sie dabei ins Gesprach mit den
TN und Fragen sie wichtige Momente ab.

Wichtig ist hier neben den rationalen Ebene (Fakten, Wissen etc.) auch die
emotionale Ebene (Geflihle, Angste, Uberraschung etc.) mit einzubeziehen.

Mogliche Fragen sind:

> Was hat mich tiberrascht?

> Wie geht es mir nach diesem Workshoptag?
> Welches ist meine wichtigste Erkenntnis?

> Welcher Aspekt war mir besonders wichtig?
> Was werde ich in Zukunft anders machen?
> Was ist mir noch unklar?

> Welche Frage habe ich noch?

®
@

Zusammenfas-
sung der Inhalte,
StarkRung der
IKKritiRfahigReit und
Reflexion der TN.

Reflexion und Evalua-
tion der Veranstaltung

Gesprach

Zusammenfassung
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Reflexion der TN

3 Finger-Abfrage

FeedbackR-Runde

Folie 48 Rege'n
Far die finale Feedbackrunde wird die 3-Finger-Abfrage empfohlen. Jeder |
TN soll nun anhand von drei Fingern den Workshop reflekrtieren. Die Punk-
te sind:

> Daumen: Das fand ich gut Abfrage der TN

» Zeigefinger: Das nehme ich mit
> Mittelfinger: Das ist mir noch unklar

3 Finger-Abfrage
Wie war der Workshop fiir dich?

3-Finger-Abfrage

55

Prasentation

1. Das fand ich super
2. Das nehme ich mit o

3. Das hat mich uberrascht

Geben sie den TN einige Augenblicke zum refleRtieren und starten sie am
besten mit einem Freiwilligen. Geben sie folgenden Input:

> die Redebeitrédige sind kurz gehalten
> Feedback ist am besten sachlich, konstruktiv und in die Zukunft gerichtet

3 Finger-Abfrage
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Bildnachweise in der
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Titelbild | Image by Gerd Altmann from Pixabay | https://pixabay.com/illus
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Hello | https://www.canva.com/
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File:Die_Welt_front_page.jpg
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Koffer | https://www.canva.com/
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Mikrofon | https://www.canva.com/
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Hund und Katze | GrafikR: mohio

Selbst- und Fremdwahrnehmung | Original John AtRinson, wrong hands |
Grafik Ubersetzung: mohio

Auswanderer vs. Wirtschafsfllichtlinge, Familie in Namibia | Goodbye
Deutschland, RTL https://www.tvnow.de/shows/goodbye-deutsch
land-184/2019-08/episode-24-heute-u-a-mit-familie-reinhardt-nami
bia-1676498

Auswanderer vs. Wirtschafsfllichtlinge, Quelle: UnbeRannt, Internationales
Stadtfest Weimar

Megafon | https://www.canva.com/

Fernglas | https://www.canva.com/

Klischee & AntiRlischee | https://www.canva.com/

Gestelltes Bild — Melania Trump in Kenia | Quelle: Carolyn IKaster/AP |
https://www.spiegel.de/stil/melania-trump-mit-tropenhelm-in-afri-
Ra-jenseits-von-angemessen-a-1231906.html

Nachbearbeitung | Quelle: Somnath Photographie | https://www.youtube.
com/watch?v=8leYrtjx2VQ

Zebras bei Nairobi | Quelle: AP | https://www.zdf.de/Rinder/logo/Renia-108.
html

Drei-Finger-Abfrage | https://www.canva.com/
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Toolbeschreibung

Mentimeter

Digitale Tools fiir Online- und Hybridveranstaltungen:
Mentimeter

. Mit Mentimeter Ronnen Antworten, Ideen und Feedback gesammelt und in Echtzeit
dargestellt werden. Mit Mentimeter Ronnen Sie eine gesamte Prasentation erstellen,
in die Sie Werkzeuge, wie Wortwolken, Quizfragen oder RanRings einbetten. Mit
einem Code wird das Werkzeug den TN zuganglich gemacht. Als Moderator:in brau-
chen Sie fir die Nutzung von Mentimeter einen Rostenlosen Account. Um den TN die
Darstellungen zu zeigen, muss immer |hr Bildschirm geteilt werden.

Mentimeter vorbereiten

. Um Mentimeter nutzen zu Ronnen, mussen Sie sich einen Rostenlosen Account
anlegen: https://www.mentimeter.com/signup?referral=homepage. Nach dem Login
erscheint ,ihre Prasentationen”. Wahlen Sie ,New Presentation” und geben Sie der
Prasentation einen Namen. Wahlen Sie an der rechten Seite aus, welche Art von
Mentimeter Sie nutzen wollen. In diesem Fall wahlen Sie ,,Multiple Choice”. Geben Sie
unter ,Content” ihre Frage und die AntwortmaoglichReiten ein.

. Wenn Sie runterscrollen Rénnen sie einstellen:
» in welcher Form die Antworten gezeigt werden (Balkendiagramm, Donut, Kreisdia-
gramm, Punktediagramm).
> ob es eine richtig Antwort gibt, die markiert werden soll (Quizmodus).
> ob die Ergebnisse in Prozent angezeigt werden sollen.
> ob die TN mehrere Antwortméglichkeiten auswdhlen diirfen.

. AnschlieBend Ronnen Sie weitere Folien mit weiteren Fragen erstellen. Diese Ronnen
spater wie bei einer Powerpoint Prasentation abgespielt werden.

Mentimeter aufrufen

. Teilen Sie lhren Bildschirm. Es erscheint das Feld, in dem spater das Balkendiagramm
zu sehen ist. Um das Mentimeter aufzurufen missen die TN auf www.menti.com
gehen und den Code eingeben.

Mentimeter durchfiihren

. Starten Sie die Prasentation, indem Sie oben rechts auf, Present” Rlicken. Die TN
haben nun die MaglichReit, die Frage an ihrem Gerat zu beantworten. Um den TN das
in Echtzeit wachsende Balkendiagramm zu zeigen, mussen Sie Ihren ,Bildschirm tei-
len”. Weitere Fragen Ronnen erst von den TN beantwortet werden, wenn Sie die Folie
weiterRlicken. Der Code bleibt bestehen.

Anhang
Seite3/5

Seite 28 | Methodenbuch



Toolbeschreibung

Oncoo

Digitale Tools fiir Online- und Hybridveranstaltungen:
Oncoo

Oncoo bietet verschiedene Werkzeuge, um Methoden aus dem Bereich des Rooperativen
Lernens online zu nutzen: Kartenabfrage, Helfersystem, Lerntempoduett, Placemat und Ziel-
scheibe. Der Vorteil des Systems liegt vor allem darin, dass Reine Registrierung oder Installa-
tion, weder flr Referierende noch fir TN, erfolgen muss. Nach der Auswahl eines Werkzeu-
ges wird ein einmaliger Code erstellt, mit dem die TN auf das Werkzeug zugreifen Rénnen.

Los gehts

Besuchen Sie die Seite https://www.oncoo.de/ und Rlicken Sie auf die ,gelbe Sprechblase”.
Nun haben Sie die Auswahl zwischen finf Werkzeugen. Klicken sie das Werkzeug , Karten-
abfrage” an.

IKartenabfrage wahlen

DasWerkzeugKartenabfrageisteinevirtuelle Tafel. Die TN Rénnen IKarten beschriften und zur
virtuellenTafelsenden.GemeinsamwerdendielKarteninderTafelansichtdannsortiertundstruk-
turiert. Die Kartenabfrage ist Rompatibel mit: Laptop und PC, Smartphone, Tablet, Smartboard.

IKartenabfrage vorbereiten

Vergeben Sie ein Passwort, wenn die TN nicht eigenstandig auf die Tafelansicht zugrei-
fen sollen. Andernfalls lassen Sie das Feld frei. Schreiben Sie die ,Aufgabenstellung in das
Textfeld”. AnschlieBend erscheinen optionale Felder fiir Beispiele. Diese werden im Schritt
JKartenabfrage aufrufen” erscheinen, um den TN zu zeigen, wie eine mogliche Antwort aus-
sehen Ronnte. In dieser Abbildung wurden die Felder freigelassen. Mit einem Klick auf ,Er-
stellen” generiert sich der Code zum Aufrufen der Kartenabfrage

IKartenabfrage aufrufen
TeilenSielhrenBildschirm.NunhabendieTNdreiMdglichReiten,dieKartenabfrageaufzurufen:

> Die Seite https://www.oncoo.de/ aufrufen, den Code eingeben und auf ,Schiiler*in” kli-
cken

> Die Seite https://www.oncoo.de/gd4l aufrufen

> Den QR-Code scannen

MiteinemKlicRauf,Los gehts”schlieBtsichdasFensterundesistnurnochdievirtuelle Tafel zu
sehen.NotierenSiesichvorherdenCode,umspateraufdie KartenabfragezugreifenzukRénnen.

IKartenabfrage durchfiihren

Nachdem die TN die Kartenabfrage aufgerufen haben, erscheint ein Textfeld, in das sie |hre
Antwort eingeben. Die AntwortRarte Rann nun auf den Stapel verschoben werden, sodass
das Textfeld wieder frei fir eine weitere Antwort wird. Auf dem Stapel erscheint neben der
Antwort ein ,Mulleimer” (AntwortRarte I16schen) und eine ,Rakete” (AntwortRarte an die vir-
tuelle Tafel schicken). Mit dem Klick auf ,Alle an die Tafel” werden alle AntwortRarten vom
Stapel an die Tafel geschickt. Damit sind sie auf dem Gerat der TN nicht mehr sichtbar.

IKartenabfrage auswerten

Alle AntwortRarten der TN erscheinen nun auf der virtuellen Tafel. ,Teilen” Sie lhren Bild-
schirm, damit auch die TN die Tafelansicht sehen Rénnen. Die Zahl an der rechten Ecke
zeigt an, wie oft die Antwort von den TN angegeben wurde. Nun Rann sortiert und diskutiert
werden.
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