ZIELGRUPPEN

LIMBIC TYPES

DIE NEUGIERIGEN

Avg ins Abenfever!
L ass dich begeistern!
Nie wieder Langeweile!
Mit Spal3 in andere Wel{en!

Lebe deine Trdume!

Verrickst, aulRergewsdhnlich,
spontan — neve Wede
in die 2vkonet!



LIMBIC TYPES:
DIE NEUGIERIGEN

SO TICKKEN WIR

Wir wollen tiberrascht werden, sind begeis-
terungsfahig und Rreativ.

50 WERDEN WIR AKTIV

Wir entwickeln gerne |deen und Rreative Pro-
jeRte, wie Tauschboérsen oder GartenaRtionen.
Am liebsten geben wir unsere Begeisterung an
andere weiter und pragen damit neue Trends.

SO ERREICHEN UNS KAMPAGNEN

Zeig uns bloR Reine Prob|emszenarien!
Gestalte die IKampagnen far uns moglichst
bunt, vielfaltig, spritzig, modern und lebendig.
Gerne Ronnen {iberraschende und witzige
Effekte Teil davon sein. Verriickte ldeen und
faszinierende Bilder machen uns neugierig
und weckRen unsere Abenteuerlust.




ZIELGRUPPEN

LIMBIC TYPES

DIE PERFORMER:INNEN

Du kannst Heravsragendes bewirken!

Fir den grof3en Stell dich der
AvEfrif4! Heraustcorderung!
Geh mi Technische PerCek+ion,

't Mot voraysy Jlanzende Leistung -

dein neves...! ’
[nnovative Idee SUCht... rﬂ i



LIMBIC TYPES:
DIE PERFORMER:INNEN

sO TICKEN WIR

Wir wollen Erfolg haben, beeindrucken und
Ziele erreichen.

50 WERDEN WIR AKTIV

Wir wollen Herausforderungen meistern und
innovative ProjeRte mit Erfolgsaussichten
fordern. Den Bio-Einkauf oder das Retten von
Lebewesen sehen wir gern als Statussymbol.
Wir Rénnen Themen Glanz verleihen und sie
bffentlichReitswirksam machen.

SO ERREICHEN UNS KAMPAGNEN

Fur uns sollten [Kampagnen Energie aus-
strahlen, professionen, edel und rraftvoll sein.
Wir wollen verfuhrt und erobert werden. Gerne
ré&nnen Themen wie Macht, Status und Mutin
den Vordergrund gerucRt werden. Die Sprache
haben wir gerne Rlar und direRt.




ZIELGRUPPEN

DIE VERNACHLASSIGTEN
IKONSERVATIVE MITTE




DIE VERNACHLASSIGTEN:
KONSERVATIVE MITTE

S5O TICKEN WIR

Das Umweltbundesamt benennt uns als die Etablierten,
die modernen Performer:innen und die burgerlich-
ronservative Mitte (36). KKlimaschutz ist far uns sehr poli-
tisiert, und es ist durchaus auch Teil unserer |dentitat,
Ablehnung fur dieses Thema zu zeigen. AuRerdem werden
wir von den Gblichen Kampagnen Raum angesprochen.

SO ERREICHST DU UNS

Achte darauf, dass wir nicht das Gefunhl
bekommen, du wurdest uns umstimmen oder
Handlungsméglichheiten auferlegen wollen.

Worte, mit denen wir positive Assoziationen haben, sind
Leistung, Standard, Technologien, Wachstum, Arbeits-
platze und Chancen. Eingebettet in rlimabezogene
MaRknahmen Ronnen solche Frames bewirken, dass wir
uns fur das Thema offnen. Diese Worte in die Klima-
rommunikation einflieBen zu lassen, ist eine Heraus-
forderung, denn Begriffe wie Wachstum oder Leistung
im Rlassischen wirtschaftlichen Sinne schlieRen einen
wirksamen Klimaschutz aus. Deshalb solltest du die
Worte unbedingt reframen, also in den Kontext ein-
binden: Wachstum kRann sich auch auf das Wachstum
von Lebensqualitat oder dRologischer Vielfalt beziehen.
Konservativ leitet sich vom lateinischen Wort conservare
ab und bedeutet {ibersetzt bewahren oder erhalten. Auch
beim Klimaschutz geht es darum, Dinge wie Ressourcen
oder Artenvielfalt zu bewahren.




: METHODEN




DIE HELD:INNENREISE

Die Held:innenreise

Heldenrad, um das Thema Klima in
u vermitteln. [>>G1-G3].

Nutze das
Form von Geschichten z




METHODEN

DAS KOMMUNIKATIONS-
QUADRAT

Sender:in



DAS KOMMUNIKATIONSQUADRAT

Aus Sicht der sendenden Person enthalten die
vier Seiten des Quadvrats folgende Botschaften.

SACHINHALT
Ich informiere dich Uber etwas.

APPELL

|ch méchte mit der Aussage etwas
bei dir erreichen.

SELBSTKUNDGABE

Ich gebe mit der Aussage etwas von
mir zu erkRennen.

BEZIEHUNGSHINWEIS

Ich vermittel mit der Aussage, was ich
von dir halte und wie ich zu dir stehe.

Nimm das Kommunihationsquadrat in
deiner KommuniRation wahr, um den
lnterpretationsrahmen deines Gegenubers
zu verstehen [>>S1]und Missverstandnisse
in der Kommunikation zu vermeiden.




| METHODEN |

EMPATHISCH




VIER ARTEN DES ZUHORENS

1. ABSPULEND
,Jaja, das weiB ich schon.”

2. FAKTISCH
,Oh, dasistja interessant.”

3. EMPATHISCH
.Wie fuhlt sich das an?”

4. SCHOPFERISCH
.Daraus RONnNnen wir etwas mithehmen.”

Je héher die Ebene des Zuhorens ist, desto besser
kann Verstandnis und Empathie entwicRelt werden.

Nimm die Vier Arten des Zuhorens in
deiner [Kommunikation wahr, um deine
Rolle als Zuhorer:in zu trainieren.




©a



GELIEBTE FEINDE

nétigst du die Methoden-
r diesem

Fir die Methode be
beschreibung ,Geliebter Feind” unte

Geliebter Feind, um Empathie

Nutze die Ubung
ungen zu entwickeln [>>G4].

fur Rontrare Mein




: METHODEN




AUF BEDURFNISSUCHE

Far die Methode bendtigst du die beiden
Ubungsblatter ,ProvoRante Satze” und
,,BediJrfnisharten" unter diesem QR—Code:‘?

Welches Bediirfnis ist bei der Person, die diese
Aussage Urifft, gerade nicht erfulle?”

Nutze die Ubung Auf Bediirfnissuche, um zu ver-
stehen, wie negative und falsche Aussagen zum
Thema Klima entstehen [>>W1-W6].




QUELLENVERZEICHNIS

Wenn du dein Wissen erweitern
méchtest, Rannstdu die jeweils auf
den Karten angegebenen Quellen
hinzuziehen. Sie sind als Rleine
Zahlen am rechten Rand der Kar-
ten angegeben und verweisen auf
das Quellenverzeichnis auf unse-
rer Webseite, das du unter diesem
QR-Code findest: —¢




FEEDBACK

Wir mochten von dir lernen! Wenn dir
bezuglich derInha|te,derAnwendungs-
moglichReiten oder der Barrierefreiheit
unserer Karten \Verbesserungsvor-
schlage einfallen, dann freuen wir uns
sehr, wenn du uns daran teilhaben
|asst. Du Rannst uns dein RonstruRti-
ves FeedbacR uber diesen QR-Code
zuRommen lassen: —x
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